Вопросы к зачету по дисциплине «Основы риторики в рекламно-коммуникационной деятельности»
1. Предмет риторики в рекламно-коммуникационной деятельности.

2. Сущность и содержание понятий «риторика», «красноречие».

3. Риторика как социальная и духовно-нравственная деятельность. Риторический Ренессанс, его причины.

4. Риторика в Древней Греции. Две школы красноречия. Софистическая риторика.

5. Риторика Древнего Рима. Отличительные черты римского красноречия.

6. Риторика в эпоху Средневековья и Возрождения. 

7. Церковное красноречие и его основные черты.

8. Понятие, структура и содержание риторического канона.

9. Инвенция как замысел, изобретение, нахождение предмета речи.
10. Характеристика стилей и жанров речи.
11. Топика. Основные виды топов.

12. Диспозиция как композиционное расположение материала.
13. Элокуция как словесное наполнение речи, выражение мысли в слове.

14. Мемория как внимание, сосредоточенность, запоминание.

15. Акцио как кульминация риторического действия, его заключительный этап, произнесение речи.

16. Истоки красноречия: природные дарования, обучение, упражнения.

17. Виды красноречия: социально-политическое, академическое, судебное, бытовое, богословско-церковное (духовное), военно-патриотическое, дипломатическое.

18. Понятие речевой деятельности. Классификация речи по цели.

19. Речь с подготовкой и импровизация. Информирующая речь и принципы ее ведения.

20. Коммуникативные тактики в речи: тактика обращения к эмоциям слушателей; тактика учёта ценностных ориентиров; тактика призыва адресата.

21. Хрия прямая и обратная. Принципы использования прямой и обратной хрии в зависимости от темы, тезиса и аудитории.

22. Ключевые понятия рекламной риторики.

23. Аргументация в публичном выступлении.

24. Типы аргументов в рекламно-коммуникационной деятельности.

25. Выразительность речи, особенности использования в ней художественных средств.
26. Типы публичного выступления.

27. Спор и его виды в риторике. Техника ведения спора.
28. Понятие деловой риторики. Основные принципы делового общения.
29. Виды и формы деловой коммуникации.

30. Понятие и основные черты этнориторики.
